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重庆市文化和旅游发展委员会
关于印发《重庆文化旅游境外推广中心

管理办法》的通知
渝文旅规〔2019〕18 号

各重庆文化旅游境外推广中心：

为进一步推进重庆旅游整体形象宣传推广，加强与各重庆文

化旅游境外推广中心的合作共赢，现将《重庆文化旅游境外推广

中心管理办法》印发你们，请遵照执行。联系人：周钧翔；电话：

63235096。

重庆市文化和旅游发展委员会

2019 年 10 月 31 日
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重庆文化旅游境外推广中心管理办法

为促进重庆市年度入境旅游营销计划顺利开展和实施，充分

发挥重庆文化旅游境外推广中心营销推广作用，依据《旅游法》、

《国务院办公厅关于促进全域旅游发展的指导意见》、《重庆市

建设国际知名旅游目的地“十三五”规划》等法律及文件精神，

结合本市入境旅游境外宣传推广工作实际，特制定本办法。

第一章 总 则

第一条 重庆文化旅游境外推广中心（后简称“推广中心”）

指，依托市场化方式开设，经重庆市文化和旅游发展委员会审核，

由重庆市内外有影响力、有渠道的旅游企业或企业联合体，以及

境外涉旅机构或企业在境外（含港澳台地区）我市主要入境旅游

目标客源地自主设立的重庆文化旅游宣传推广类机构。

第二条 本办法所称市内外旅游企业或企业联合体、境外涉

旅机构或企业，是指从事招徕、组织、接待旅游者等活动，为旅

游者提供相关旅游服务，且与我国利益和现行法律以及对外政策

言行相抵触的，并取得所在国（地）合法经营手续的涉旅机构或

企业及联合体。
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第三条 推广中心的主要功能为重庆旅游在境外长期、稳定

的营销推广和对外交流窗口，主要为重庆旅游提供境外驻点式、

常态式宣传推广。

第二章 设立推广中心条件

第四条 设立推广中心的企业必须为具有合法经营手续、依

法经营、经营业绩及信誉度良好的大型旅游企业或由符合条件的

企业组成的联合体，拥护“一个中国”原则，对华友好，愿促进

所在地区与中国重庆的友好文化交流及旅游往来。

第五条 设立企业须在营销目的地拥有当地的媒体、旅行社、

航线经营等旅游市场资源渠道，具有较强的促销、招徕活动能力，

并有掌握所在国语言和法律的外联推销人员。

第六条 需有 2 名以上专职人员负责推广中心工作并担任联

络员，能熟练使用中文和当地官方语言，熟悉重庆文化旅游资源

和当地推广资源。

第三章 境外推广中心职责

第七条 积极开展重庆文化旅游宣传推广。设立或依托自主

网站等平台推广重庆文化旅游，与重庆文化旅游外语网站和该区

域 主 流 网 站 链 接 （ 重 庆 文 化 旅 游 外 语 网 站 域 名 ：

https://www.ichongqing.info/），着力开展重庆旅游在境外各类媒
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体的广告投放。相关推广网站发布的重庆文化和旅游资讯根据重

庆市外语网站相关内容按当地语言实时更新。定期向该区域业界

同行推广重庆文化旅游相关政策、旅游资讯等；每年向旅游业界

同行及媒体集中推广重庆文化旅游不低于 2 次，面向公众推介或

开展主题推广活动不低于 2 次。

第八条 着力组织境外游客入境旅游。积极宣传营销重庆入

境旅游产品，每年组织当地旅行商及媒体来渝考察踩线，并及时

在推广中心设立地相关媒体发布。负责在目标市场开展广泛对外

联络，拓展重庆旅游营销网络。

第九条 主动做好各类旅游营销活动执行。承办重庆旅游各

类落地营销活动，主要包括协助该地区官方邀请函的落实；协助

邀请当地官方文化或旅游部门等政府领导出席；协助邀请当地涉

旅协会、企业、航空公司及相关媒体等参加旅游营销活动。受委

托代表重庆市文化和旅游发展委员会参加当地举办的旅游展会

及推广活动。配合完成其他重庆文化旅游推广定制任务。

第十条 保质高效完成市场分析及公共服务工作。负责在当

地开展旅游客源市场信息收集、数据分析，按季度反馈当地旅游

市场情况报告。

第四章 监督管理

第十一条 每个推广中心约定服务时限为 3 年。
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第十二条 推广中心应在每年 11 月提交当年度工作报告，原

则上所负责区域的入渝游客年增长率达到 10%以上。

第十三条 推广中心每年 11 月提出该目标市场的第二年度

境外营销方案建议，包括营销活动方案和媒体投放方案。

第十四条 重庆市文化和旅游发展委员会每年底结合各推广

中心年度工作开展情况，决定是否取消“重庆文化旅游境外推广

中心”资格。

第十五条 推广中心未经重庆市文化和旅游发展委员会审

核，所开展的涉及重庆的宣传营销活动，所产生的影响和后果均

由推广中心设立单位自行承担。如若出现不良后果，重庆市文化

和旅游发展委员会有权即时终止与设立单位的合作关系，并保留

持续追究法律责任的权利。

第五章 经费及运营

第十六条 推广中心的初期设立及后期运营经费由设立企业

自行承担。

第十七条 推广中心与其他旅行社同等享受《重庆市“十三

五”旅游营销奖励办法》之各类奖励奖项。

第六章 附 则
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第十八 条该办法自发布之日起施行，有效期五年，由重庆

市文化和旅游发展委员会负责解释。
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